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UCHWALA Nr XII/ /2007
RADY POWIATU INOWROCLAWSKIEGO
z dnia 6 grudnia 2007 r.

w sprawie przyjecia informacji pt.: ,Promocja Powiatu Inowroeclawskiego —
analiza i ocena dzialan oraz ich koncepcja na 2008 rok”.

ki 4 ustawy z dnia 5 czerwca

Na podstawie art. 4 ust. | pkt 21 oraz art. 12 p
poz. 1592, z po7n. zm.')

1998 r. o samorzadzie powiatowym (Dz. U. 22001 r. Nr 142,
uchwala sig, co nastgpuje:

.. Promocja Powiatu Inowroctawskiego — analiza

§ 1. Przyja¢ informacje pt.:
, stanowiaca zatacznik do uchwaty.

i ocena dzialan oraz ich koncepcja na 2008 rok™
§ 2. Wykonanie uchwaty powierzy¢ Zarzadowi Powiatu.

§ 3. Uchwala wechodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy
Rady Peatu Inowroclawskiego

Proer CzarnolewsKi

zostaly ogloszon

Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 133. poz.1
Nr 162, poz.1568. 22004 r. Nr 102, poz.1055 i Nr 167, poz.1759 oraz 22007 r. Nr 173, poz.1218.

' Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy e w Dz. L. 22002 r. Nr 23, poz. 220,
271. Nr 200, poz. 1688 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 1.
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UZASADNIENIE DO UCHWALY Nr X1y 72007
RADY POWIATU INOWROCLAWSKIEGO
z dnia 6 grudnia 2007 r.

w sprawie przyjecia informacji pt.: ,Promocja Powiatu Inowroclawskiego —
analiza i ocena dzialan oraz ich koncepcja na 2008 rok”.

Podjecie przedmiotowe] uchwaty uzasadniajg nastepujace okolicznosci faktyczne.

W 2007 roku nastapita zmiana struktury organizacyjnej Starostwa Powiatowego
Inowroctawiu. Wydziat Rozwoju i Promocji zostat zlikwidowany, a zadania tego
wydzialu z zakresu promocji powiatu powierzeno Biuru Informacji Publiczne]
i Promocji Powiatu. W trakcie reorganizacji zlikwidowano stanowisko Glownego
Specjalisty do Spraw Promocji, w miejsce kiorego utworzono stanowisko Rzecznika
Prasowego, powierzajac mu jednoczesnie zadania z zakresu promocji. Skutkiem
wprowadzonych zmian jest nowa koncepcja promocji Powiatu Inowroclawskiego.
Zgodnie z planem pracy Rady Powiatu, Zarzad Powiatu przedkiada pod obrady Rady
projekt stosowanej uchwaly wraz z zatacznikiem.

Podstawe prawna podjecia przedmiotowej uchwaly stanowia art. 4 ust. 1 pkt 21
oraz art. 12 pkt 4 ustawy Z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie powiatowym.
Zgodnie z art. 4 ust. 1 pkt 21 powiat wykonuje okreslone zadania publiczne
o charakterze ponadgminnym w zakresie promocji powiatu. W mys] art. 12 pkt 4
do wylacznej wiasciwosci rady powiatu nalezy stanowienie o kierunkach dziatania
zarzadu powiatu oraz rozpatrywanie sprawozdan 7 dziatalnosci Zarzadu, w tym
dziatalnosci finansowe].




Zatacznik do uchwaly nr XII/ /2007
Rady Powiatu Inowroclawskiego
z dnia 6 grudnia 2007 .

Promocja Powiatu Inowroclawskiego — analiza i ocena dzialan

oraz ich kencepcja na 2008 rok

Wstep
W 2007 roku nastgpila zmiana struktury organizacyjnej Starostwa Powiatowego. W trakcie
reorganizacji zlikwidowano stanowisko Gtéwnego Specjalisty do Spraw Promocji, w miejsce
ktérego utworzono stanowisko Rzecznika Prasowego, powierzajac mu jednoczesnie zadania
z zakresu promocji powiatu. Intencja Zarzadu Powiatu w trakcie wprowadzania zmian bylo
usprawnienie procesu dwustronnej komunikacji na plaszczyznie: Powiat Inowroclawski —
spoleczefistwo, w tym dzialan promocyjnych, ktore zgodnie ze standardami wspdlczesne]
komunikacji spolecznej potraktowano jako jeden z elementéw budowania pozytywnego
wizerunku powiatu.
W zakresie promocji powiatu w Regulaminie Organizacyjnym Starostwa Powiatowego
przypisano Rzecznikowi Prasowemu nastepujace zadania:
e opracowywanie i rozpowszechnianie materialow promocyjnych i informacyjnych
0 powiecie,
e promowanie potencjatu gospodarczego, kulturalnego i turystycznego powiatu
s promocja powiatu przez uczestnictwo w targach i innych imprezach organizowanych
na terenie powiatu i na zewnatrz
I. Analiza i ocena dzialag w 2007 roku.
Rzecznik Prasowy rozpoczal prace w kwietniu 2007 roku. W pierwszym okresie
funkcjonowania realizowal przedsigwzigcia juz rozpoczgte, ktore byly efektem
wezesniejszych decyzji. Nalezat do nich udzial w targach agroturystycznych ,Lato na Wsi”
w Minikowie pod Bydgoszcza oraz udziat w pracach kapituly konkursowej plebiscytu
,Samorzadowy HIT Pomorza i Kujaw 2007 . W trakcie podejmowanych dzialan
utrudnieniem okazaly sie zaszloéci i mankamenty z zakresu profesjonalnego opracowania
oferty promujacej powiat:
e brak spéjnej koncepcji promocji oraz ujednoliconych elementéw identyfikacji powiatu
( logo, banery, standy, hasto)
e nie spetniajace wspotczesnych standardéw narzgdzia promocji, takie same powielane

od kilku lat z rzedu, (mapy powiatu i foldery cechowata przestarzata estetyka 1 forma,

ich tre$¢ byla malo przydatna i nieatrakcyjna )



» narzedzia promocji nie byly przystosowane do okre§lonych grup odbiorcow,
nie uwzgledniaty ich potrzeb i mozliwosci percepcyjnych,
e brak kompleksowe]j bazy danych dla turystdw 1 inwestoréw ( bazy noclegowe,
rekreacyjnej, przyrodnicze), ofert inwestycyjnych )

Mimo wystepujacych mankamentéw prowadzone byly biezace dziatania promocyjne,
réwnolegle podejmowano inicjatywy w celu wyeliminowania brakow i zaszlosci.
1. Imprezy promocyjne
W czasie jednodniowych targéw agroturystycznych ,Lato na Wsi” prezentowano dorobek
powiatu na stoisku, na ktérym oferowano ulotki i informatory inowroctawskich uzdrowisk,
sanatoriéw, gospodarstw agroturystycznych, prezentowano hafty kwjawskie, zwiedzajacy
mieli takze mozliwos¢ wystuchaé wystepu zespolu Radojewiczanie oraz skosztowaé
lokalnych wypiekow. Mimo duzej liczby zwiedzajacych, efekty promocji nalezy uznaé za
malo satysfakcjonujace z powodu braku ciekawej oferty promocyjne] w postaci
ujednoliconych materialow promocyjnych, ktore wyroznialyby Powiat Inowroctawski
sposrdd innych podmiotéw uczestniczacych w imprezie, ponadto materialy promocyjne nie
byly skierowane do poszczegoélnych grup odbiorcéw, co ostabialo ich efektywnos¢.
Dobry efekt promocyjny zostal osiagnigty dzigki udziatowi w pracach kapituly konkursowe]
plebiscytu ,Samorzadowy HIT Pomorza i Kujaw 2007 ”. Prezentacja ulepszonych
standardow obstugi klienta, zastosowanych w zreorganizowanym Wydziale Komunikacji
1 Drég zaowocowala przyznaniem Starostwu Powiatowemu nagrody ,,HIT Pomorza i Kujaw
2007 ™, co odbilo sie echem w regionalnych $rodkach masowego przekazu i dalo szanse
zaprezentowania powiatu jako podmiotu, dbajacego o sprawng i nowoczesng obstuge
mieszkancéw w urzedach. Powiat promowal swdj folklor, ofert¢ uzdrowiskowg
i gospodarcza réwniez na stoisku w czasie Dozynek Wojewddzkich w Jablonowie
Pomorskim. Na stoisku Powiatu Inowroclawskiego zwiedzajacy mogli obejrze¢ kujawskie
hafty, zapozna¢ si¢ z produktami lokalnych zakladéw gospodarczych, udostgpniane byly
rowniez foldery 1 ulotki gospodarstw agroturystycznych 1 sanatoriow. W konkursie
towarzyszacym dozynkom wieniec reprezentujacy Powiat Inowroclawski zdobyl pierwsza
lokate, co zostato odnotowane w lokalnych i regionalnych srodkach masowego przekazu.
Bardzo dobry efekt promocyjny osiagnigto dzigki imprezie zorganizowanej wspolnie
z Fundacja Lokalna Grupa Dzialania .Czarnoziem na Soli”, ktéra odbyla sig
w Inowroctawskich Solankach. Do udziatu w przedsiewzigciu zaproszone zostaly takze
samorzady poszczegdlnych gmin z terenu powiatu, ktére na stoiskach wystawienniczych
prezentowaly swéj dorobek gospodarczy, kulturalny oraz tradycyjne wyroby, a na scenie

Muszli Koncertowej miejscowe zespoly folklorystyczne i muzyczno-teatralne. Impreza ta,



ktéra odbywala si¢ pod tytutem “Jesienne Spotkania w Solankach” spotkala si¢ z duzym
zainteresowaniem Kkuracjuszy 1 mieszkancéw Inowroctawia. Stoiska byly tlumnie
odwiedzane, a wystepy artystow spotkaly si¢ z bardzo cieplym przyjeciem. Przedsiewzigcie
okazalo si¢ pozadang forma zaréwno promocji zewngtrznej, ktora trafila w upodobania
kuracjuszy i innych gosci Parku Solankowego, a takze spelnilo swa role jako element
promocji wewnetrznej, budujacej poczucie wspolnoty wérdd mieszkancéw zaangazowanych
w jego organizacj¢. Dodatkowy efekt promocyjny osiagnigto dzigki relacjom z przebiegu
imprezy w miejscowych srodkach przekazu.

2. Publikacje

Dzigki nawiazaniu wspétpracy z Wielkopolskim Stowarzyszeniem Turystyki i Rekreacji
Wodnej WARTA charakterystyka Powiatu Inowroclawskiego wraz z fotografiami zostala
opublikowana w folderze prezentujgecym szlaki wodne regionu. Publikacja trafila nastepnie
do uczestnikow splywu kajakowego, ktory odbywal sie w czerwcu na trasie Kruszwica-
Poznan, byta rowniez dystrybuowana w czaste kolejnych imprez promocyjnych, w ktérych
uczestniczyt Powiat Inowroclawski. Kolejna prezentacje w postaci krétkiej charakterystyki
poszczegblnych gmin do folderu promocyjnego powiatu opracowano dla Nadgoplanskiego
Parku Tysiaclecia. Teksty prezentujace charakterystyke powiatu opracowano takze na
potrzeby folderu wydanego w zwiazku z zakonczeniem inwestycji drogowej Rybitywy —
Jantkowo oraz wydawnictwa dokumentujacego dokonania i zamierzenia Fundacji Lokalnej
Grupy Dziatania ”Czamoziem na Seli ”. Opracowano takze 3 ulotki informacyjne. W jednej
zawarto spis bazy noclegowej: adresy, numery telefonéw, liczbe oraz standard pokoi, adresy
internetowe, w drugiej opis najwazniejszych zabytkéw mieszczacych si¢ na terenie powiatu,
trzecia to spis najwazniejszych obiektow rekreacyjnych i opis zasobéw przyrodniczych.

3. Strona Internetowa

W ramach promocji multimedialne) podejmowahe byly dziatania w celu podniesienia
atrakcyjnosci strony internetowe] powiatu. Zmieniona zostala koncepcja dotyczaca tresci
1 stylu prezentowanych informacii, tak by w zwigzly, czytelny, atrakcyjny sposéb informowac
mieszkancow o wydarzeniach i przedsiewzigciach z terenu powiatu. Zainicjowano takze
rozbudowywanie zawartosci strony intermetowej poprzez dodawanie kolejnych linkéw
(odnosnikow do innego pliku) z bazami danych, zapowiedziami wydarzen kulturalnych,
rekreacyjnych itp. Na stronie zamieszczono zbiorczg liste podmiotow oferujacych noclegi na
terenie powiatu, a takze dane teleadresowe do tych podmiotéw oraz ogdélne informacije
o standardzie ustug. Poszerzona zostala baza danych dotyczaca oferty rekreacyjnej oraz

kulfturalnej. Zawartod¢ strony bedzie nadal uzupetniana o kolejne linki, w celu podniesienia



jej atrakcyjnosci i przydatnosci. W tym celu sukcesywnie nawiazywane sq Kontakty
z podmiotami z terenu powiatu, ktore podejmuja dzialania na rzecz lokalnej spotecznosci.
4. Elementy identyfikacji wizualnej
W trakcie dziatan promocyjnych dotkliwie dat si¢ odczu¢ brak atrakcyjnych elementdéw
identyfikacji wizualnej ( logo, hasto promocyjne), ktore wyréznialyby powiat sposrod innych
uczestnikow danych przedsigwzig¢ i nadawaty wszystkim narzgdziom promocyjnym (ulotki,
stoisko, foldery itp.) spojny charakter. Jedynym elementem, ktéryrh dysponowano
w pierwszym okresie dziatania byly buttony (okragle zawieszki na odziez) z herbem powiatu.
Oprécz buttonéw nie bylo zadnych innych nosnikow tresci promocyjnych. Na potrzeby
biezacych przedsiewzigé zakupiono stand (dwustronna stojaca planszg) z herbem powiatu
oraz napisem ,Powiat Inowroctawski”, zlecono takze wykonanie dtugopiséw 1 balonéw
znazwa powiatu. Nalezy jednak stwierdzié, ze zgodnie ze standardami wspélczesnych
narzedzi promocyjnych nosniki z herbem nie stanowig elementu atrakcyjnego,
wyrézniajacego, sa malo czytelne, a ponadto nie w kazdej sytuacji herb powiatu moze
i powinien by¢ wykorzystywany. Stad proponuje si¢ podjaé dziatania wcelu opracowania
logo powiatu oraz towarzyszacego mu przeslania, ktére moglyby byé stosowane w czasie
réznego rodzaju dziatas promocyjnych. W trakcie opracowywania tych elementow wizualnej
identyfikacji powiatu uwzgledni¢ nalezy nastgpujace przestanki:

» wykorzystanie juz czedciowo wypromowanej marki jaka sq Kujawy 1 skojarzen jakie

sa z nimi zwigzane: czyste srodowisko naturalne, spokoj, folklor, tagodny pejzaz
» nawiazanie do funkcji uzdrowiskowych i sanatoryjnych giéwnego osrodka miejskiego
jakim jest Inowroctaw

« zaakcentowanie zwiazkéw z natura i czesciowo rolniczym charakterem powiatu

e czytelnodc i przystgpnosé

«  mozliwos¢ wykorzystania na réznego rodzaju nosnikach, tatwosc powiclania

Logo powiatu zostanie wylonione w drodze konkursu.

5. Kontakty z lokalnymi Srodkami przekazu

W ramach promocji wewnetrznej skierowanej do mieszkancow powiatu Rzeczmk Prasowy
podejmowal takze dziatania, ktére polegaly na organizowaniu konferencji prasowych
oraz dostarczaniu dziennikarzom materiatow informacyjnych. Dotyczyly one : decyzji,
dziatan i zamierzen podejmowanych na rzecz lokalnej spolecznosci przez wladze powiatu,
poszczegblne komorki starostwa, jednostki powiatowe, a takze przedsigwzigé innych
podmiotéw dzialajacych na terenie powiatu ( Miodziezowy Dom Kultury, Stacja Sanitarno-

Epidemiologiczna, Fundacja Lokalna Grupa Dzialania ,Czarnoziem na Soli”, Fundacja



Kalwaria Pakoska 1628, kola gospodyfn wiejskich, Zarzad Drog Powiatowych, Poradnia
Psychologiczno — Pedagogiczna, domy pomocy spolecznej, Osrodek Wspierania Dziecka

i Rodziny w Inowroctawin, Dom Dziecka w Jaksicach).
II. Koncepcja dzialah promujgcych Powiat Inowroclawski na 2008 rok.

Wykreowaé¢ nowy wizerunek powiatu jako miejsca sprzyjajacego zdrowiu,
wypoczynkowi oraz przedsigwzieciom kulturalno — gospodarczym
Kreujac nowy wizerunek powiatu, celowym wydaje si¢ zaakcentowanie jego najwazniejszych
waloréw: zasobéw srodowiska naturalnego, funkcji sanatoryjno - uzdrowiskowej giownego
oérodka miejskiego, rolniczego charakteru czesci terenu, dobrze pielggnowanych tradycji
lokalnych, dorobku gospodarczego i sztandarowych produktéw uznanych na arenie krajowej
i miedzynarodowej oraz potencjatu kulturalno-edukacyjnego (zespoty artystyczne, osrodki
kulturalno-oéwiatowe, zabytkowe obiekty sakralne 1 inne, itp.).
Wykreowanie nowego wizerunku powiatu to zadanie zlozone. Jego efektywna realizacja jest
uzalezniona od przemyslanej, zaplanowanej, ujetej kompleksowo koncepeji komunikac)i
spolecznej, w tym promocji powiatu. Prezentowany wizerunek powinien zachecaé turystow
i inwestorow do skorzystania z zaproponowanej oferty powiatu, a takze wzmacnia¢ poczucie
wiezi oraz pelnié funkcje integrujaca jego mieszkancow.
Prawidlowa polityka w tym zakresie wymaga jasno sformutowanego celu, sprecyzowania
potencjalnych grup odbiorcow, atrakcyjnych narzedzi promocji i kanaléw ich dystrybucji.
W celu zrealizowania tych zalozenn naleZy:

1. ustali¢ liste priorytetéw promocji, tozsamych z obranym wizerunkiem

2. okresli¢ grupy odbiorcéw oferty promocyjnej,

3. opracowaé dla wyselekcjonowanych grup kampanie promocyjne, uwzgledniajace ich

potrzeby i zdolnosci percepeyine oraz mozliwosci finansowe

Ad 1. Dla ksztaltowania wizerunku powiatu mozna wykorzysta¢ juz rozpoznawalng marke
jaka sa : Kujawy (nazwe, skojarzenia z natura, polami, lasami, spokojem, czystoscia,
ekologia), przypominaé zwiazek z poczatkami panstwowosc polskiej i legendami,
wskazywaé mozliwosci turystyczne dla uprawiania sportow wodnych oraz wedkarstwa,
promowac ofert¢ gospodarstw agroturystycznych i osrodkéw jezdzieckich, akcentowac
zwiazek z tradycja: uprawy ekologiczne, potrawy, folklor). Nalezy takze uwzglednié
aspiracje prorozwojowe powiatu i podejmowaé dzialania ukierunkowane na potencjalnych
inwestor6w. Niezwykle istotnym elementem ksztaltowania wizerunku powiatu jest
usprawnienie przeptywu informacji oraz dwutorowej komunikacji miedzy organami

samorzadu powiatowego, a mieszkancami. Coraz wigksza rolg na tym polu odgrywa Internet,



dlatego nalezy dba¢ o poszerzanie bazy danych na stronie internetowej, celowym wydaje si¢
takze utworzenie internetowego serwisu dla mieszkancow, ktory zawieralby ofertg
kulturalna, sportowa, rekreacyina i edukacyjna, a nawet biznesowq i gastronomiczna. W celu
zgromadzenia odpowiednich . baz danych nalezy nawigzaé scista wspdlpracg oraz
skonsolidowa¢ $rodowisko przedstawicieli: osrodkow wypoczynkowych, gospodarstw
agroturystycznych, inicjatoréw zycia kulturalno - spolecznego, reprezentantow urzedow
gmin i samorzadow. Celowym wydaje si¢ takze organizowanie szkolen dla przedstawicieli
tych srodowisk z zakresu podejmowania indywidualnych i samodzielnych dziatan
promocyjnych, ktére bylyby jednak tozsame z wypracowanymi zatozeniami ksztattujagcymi
wizerunek powiat.

Szczegdlng role w procesie kreowania wizerunku powiatu odgrywa promocja wewngtrzna,
adresowana do mieszkancéw wszystkich gmin. Pelni ona nie tylko funkcje integrujaca,
ale takze aktywizujaca i zachg¢cajacg do wlgczania sig w dzialania na rzecz rozwoju
powiatu, ponadto motywuje do podejmowania wlasnych przedsigwzigé, ktdre wzbogaca
dorobek lokainej spolecznoscer.

Elementem Kksztaltujacym pozytywny wizerunek powiatu jest sp6jnos¢ dzialan
promocyjnych, poczawszy od sposobow komunikacji spolecznej, a na formach wizualizacji
konczac. Stad konieczno$é opracowania ujednoliconej szaty graficznej folderéw, gadzetow
oraz innych narzedzi promocyjnych. Celowym wydaje si¢ takze ustalenie logo powiatu, ktére
mogloby stanowi¢ nie tylko wizytowke, ale takze stanowié element wyrézniajacy
t ulatwiajacy identyfikacje powiatu.

Ad 2. Grupy odbiorcéow oferty promocyjne;j :

« mieszkancy powiatu — stanowig odbiorcéw promocjt wewngtrznej, ktérey celem jest:
informowa¢, edukowaé, a takze integrowa¢ 1 zachgca¢ do wspoldziatania na rzecz
lokalnego rozwoju, dobrze poinformowani mieszkancy stanowia najlepszych
promotorow powiatu, w tym zakresie nalezy usprawni¢ dwustronng komunikacj¢ na
plaszczyénie: samorzad terytorialny — spofeczenstwo, poprzez informowanie
o dziataniach na rzecz lokalnej spotecznosci podejmowanych przez samorzad 1 jego
organy oraz jednostki podlegle, celowe wydaje si¢ takze promowanie dorobku
i zasobow powiatu poprzez podejmowanie dziataft edukacyjno - informacyjnych oraz
przedsiewzie¢ integracyjnych (wspieranie 1 upowszechnianie imprez kulturalno -
rekreacyjnych, dzialania motywujace liderow przedsigwzig¢ na rzecz lokalnej
spofecznosci, organizowanie i wspteranie imprez integrujacych mieszkancow), w celu
przygotowania odpowiedniej oferty promocyjnej konieczne jest wyodregbnienie w tej

grupie nastepujgcych podgrup: doroéli, dzieci 1 miodziez, organizacje pozarzadowe



« mieszkancy i goécie sasiednich duiych miast (Bydgoszcz, Torud, Wlocltawek,
Poznat) — stanowia grupe potencjalnych odbiorcow z uwagi na rozwoj tzw. turystyki
weekendowej (osoby mniej zamozne, podrézujacy blisko i na krétko, z dzie¢mi, ludzie
starsi, szukajacy spokoju i wypoczynku bez dhugich podrézy i duzych kosztow), oferta
promocyjna o charakterze akcji masowej, skierowanej do szerokiego grona, ma takze
szanse trafié¢ automatycznie do przebywajacych w tych miastach turystéw, ktdrzy
zuwagi na bliskos¢ powiatu moga skorzystac z przedstawionej im propozycji
spedzenia czasu na jego terenie

o tury$ci z gléwnych miejscowosci wypoczynkowych sgsiadujacych z Powiatem
Inowroclawskim (Przyjezierze, Chomiaza) — z uwagi na fakt ubogiej oferty
kulturalno-rozrywkowej tych miejscowosci, oferta powiatu moze by¢ interesujaca
propozycja urozmaicenia pobytu, bez koniecznosci ponoszenia duzych nakladéw
finansowych

+ mieszkancy Slaska (kilku wyselekcjonowanych miast) — z uwagi na duze
zanieczyszczenie srodowiska w tym regionie, istnienie duzej grupy zawodowe]
zagrozonej chorobami ukladu oddechowego, odmienng tradycjg, folklor i zwyczaje,
propozycja Powiatu Inowroclawskiego moze stanowi¢ wyrézniajaca sig i atrakcyjng
oferte dla tego sporego grona odbiorcow,

« Kkuracjusze inowroclawskich sanatoriéw — pochodza z rdznych regionéw Polski,
dysponuja czasem i sq otwarci na propozycje jego spedzania, $wiadcza o tym czgste
odwiedziny w siedzibie Starostwa Powiatowego w poszukiwaniu informacji o ofercie
kulturalno- turystycznej powiatu

« inwestorzy — stanowig grup¢ odbiorcéw, do ktérej posrednio moze trafi¢ oferta
powiatu przy okazji akcji promocyjnych ukierunkowanych na grupy odbiorcow
wyselekcjonowanych powyzej, natomiast najlepszym bezposrednim narzedziem

promocyjnym odpowiednim dla tej grupy wydaje si¢ by¢ Internet

Ad 3. Zalozenia kampanii promujacych Powiat Inowroclawski :

e promowa¢ w sposéb aktywny, nastawiony na bezposrednie docieranie do
potencjalnych odbiorcow, sprosta¢ ich oczekiwaniom i potrzebom: oferowac
praktyczne, przydatne informacje w ciekawej, barwnej, nowoczesnej formie: spektakle
ulicznych teatréw, wystepy zespoléw muzycznych, ulotki z konkretnymi danymi np.
noclegami, bazg rekreacyjng, male kilku stronicowe foldery z trasami rowerowymi,
propozycjami spedzania czasu itp.

s zrezygnowa¢ z form kosztownych, przestarzalych nieefektywnych: obszernych
folderow reklamowych w sztywnych oktadkach, buttonéw, map sciennych,



« wlaczy¢ sie w promowanie na skalg krajowa sztandarowych imprez, odbywajacych sie

na terenie powiatu,

np.:

Motorowodnych Mistrzostw Swiata w Janikowie,

Ogolnopolskiej Olimpiady Miodziezy w Kruszwicy, Urodzin Grzegorza Turnaua w

Inowroctawiu, itp.
e promowaé powiat w czasie wspommnianych imprez - ulotki, wystgpy, nagrody dla

publicznosci, konkursy, itp.
« nawigza¢ wspotprace, szkoli€ 1 integrowaé parteréw zaangazowanych w promowanie
powiatu: wiascicieli gospodarstw agroturystycznych, placoéwek oswiatowych, artystéw

ludowych, organizacji pozarzadowych, itp.)
» stworzy¢ rzetelne, komplekowe bazy danych (zabytkéw, tras rowerowych, innych

atrakeji, noclegdw, imprez rozrywkowych, itp.}

Koncepcja dzialan promujacych powiat na 2008 rok :

Promocja wewnetrzna

Grupa docelowa - Narze¢dzia promocji | Kanaly Partnerzy

mieszkancy powiatu dystrybucyjne

inowroclawskiego

a) doroslt 1. informowanie o ad 1. internetowa adl.
imprezach i strona powiatu + - samorzady
przedsigwzigeiach informator sezonowy | poszczegdlnych gmin
pro-spolecznych (wydawnictwo typu: |- MDK, IDK
organizowanych na  jco, gdzie kiedy) - inne podmioty
terenie powiatu prowadzace

2. plebiscyt na
~Promotora Powiatu”

ad 2. internetowa
strona powiatu +
lokalne mass media

dziatalnos$ei kulturalng
i rekreacyjna

ad 2. lokalne mass
media

b) mlodziez i dzieci | 1. konkursy wiedzy o [ad 1. szkoly, osrodki [ad 1,2 - MDK
powiecie kultury - SpONSOIZy
- lokalne media
2.promowanie ad 2. przeglad -szkoly
miodych artystow tworczoscl
artystycznej,
1. pomoc w adl. szkolenie z ad 1,2
¢) organizacje autopromowaniu si¢ | zakresu promocji - organizacje
2. propagowanie ich |ad 2. strona pozarzadowe

pozarzadowe

dzialalnosci w
Intermecie

internetowa powiatu i
BIP




Promocja zewng¢trzna

kulturalno-
rozrywkowe}

2. prezentacje
multimedialne

3. doroczny przeglad
tworczosel
kulturalnej i
dorobku gmin w

inowroctawskich
uzdrowiskach

ad 3. Muszla w
Parku Solankowym

—
Grupa docelowa |Narzedzia Kanaly Partnerzy
promocji dystrybucyjne
I. Turysci 1.ulotki promujace |ad.l,2 imprezy - WOPR
okolicznych imprezy kulturalno- |rozrywkowe na
miejscowosci rozrywkowe 1 plazach okolicznych |- MDK
wypoczynkowych | sportowe miejscowoscl
(Przyjezierze, 2.gry 1 konkursy wypoczynkowych
Chmielniki, propagujace wiedzg
Chomiaza, Piecki) | o historii i zasobach
powiatu
IL Kuracjunsze I. wydawnictwo ad 1. wrecepcjach  |ad.1,2,3
inowroclawskich | informacyjne poszczegolnych - uzdrowiska
sanatoriow (zabytki, dojazdy, uzdrowisk - samorzady poszczegblnych
historia, folklor, gmin
imprezy, osrodki ad 2. spotkania w - lokalne zespoly muzyczno-

teatralne itp.

Solankach

III. Inwestorzy | publikacja ofert strona internetowa | - samorzady poszczegdinych
inwestycyjnych w | powiatu, inne portale | gmin
Internecie internetowe




IV. Mieszkanicy | 1. informatory ad.1,2,3,4 ad.1,2,34
Slaska tematyczne, mapa | imprezy plenerowe |- uzdrowiska
Z opisem powiatu |pt. - samorzady poszczegdlnych
(wybrane miasta) |2 .wystepy zespolow |, Kujawskie Dni gmin
3.darmowe badania | Zdrowia” w - lokalne zespoty muzyczno-
krwi, poziomu wybranych miastach |teatralne itp.
cukru, spirometria - lokalne firmy
itp.
4.stoiska z
produktami
lokalnymi
5.wystawa fotografii
powiatu
V. Turysci i 1. wystepy zespoléw | ad.1,2,3 parada ad.1,2,3
mieszkancy i ulotki gltéwnymi ulicami - samorzady poszczegdlinych
regionu informacyjne, miast, prezentujaca | gmin
(Torun, 2. stoiska dorobek powiatu - lokalne zespoty muzyczno-
Bydgoszcz, wystawiennicze teatralne itp.
Wioclawek) 3.wystwa fotografii -szkoty Srednie
z walorami powiatu -MDK, IDK i inne centra
kultury z terenu gmin

Przedsigwzigcia skierowane dla mieszkaficow, inwestordw i kuracjuszy nalezy traktowaé jako
dzialania ciggle, biezace, natomiast pozostale kampanie promocyjne, w zwiazku z ich
plenerowa forma, wymagaja odpowiedniej aury, stad przewidziane sa na sezon wiosenno-
letnn. Zrealizowanie proponowanych przedsigwzigé oraz ich efektywnosé i efektownosé beda
vzaleznione od stopnia wspélpracy i zintegrowania z poszczegélnymi partnerami, a takze
od konsekwentnej realizacji wytyczonych celow. Przy ograniczonych érodkach finansowych,
ktorymi dysponuje powiat tylko w taki sposdb promocja ma szanse speli¢ swoja role.
Wdrozenie nowej koncepcji promocji Powiatu Inowroctawskiego w kraju w 2008 roku,
przeanalizowanie zastosowanych narzedzi oraz zintegrowanie partneréw, uczestniczacych
w dzialaniach promocyjnych, bedzie podstawa do opracowania koncepcji promocji powiatu

wykraczajacej poza granice kraju w roku 2009,

E‘rzr_-:wuainic;i:qcy
. . Rady Powiatu
Opracowante: Marlena Gronowska-Florek, rzecznik prasowy o clawh kigge
Inowroctaw, listopad 2007 P e
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